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Manifesto é homenagem à mulher brasileira
A Bombril pretende ficar ainda mais próxima do público feminino. Hoje
ela está lançando o Manifesto em Reconhecimento à Mulher Brasileira.
Durante todo este ano a marca vai se comunicar com mulheres
incentivando ações nas áreas da cultura e ações sociais. O projeto leva
a empresa a interagir com a população, mobilizando as pessoas para que
demonstrem o carinho que têm por mulheres que marcam ou marcaram
suas vidas. A programação começa por São Paulo e atingirá todo o País.
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Com uma tripulação formada
exclusivamente por mulheres,
hoje, a OceanAir homenageia
suas passageiras. Durante
viagens para Fortaleza, Juazeiro
do Norte, Brasília, São Paulo
e Porto Alegre, comandante,
copiloto e comissárias distribuem
rosas vermelhas às mulheres. Em
voos que chegam em Guarulhos,
Congonhas e Santos Dumont,

as comissárias entregam rosas
no momento do desembarque.
Na Azul Linhas Aéreas também
há homenagens às mulheres.
A semana inteira as passagens
serão vendidas com desconto de
10% sobre os valores atuais, que
já são promocionais. Além disso, as
passageiras receberão um voucher
com direito a uma viagem ida e
volta para qualquer destino da Azul.

Rosas vermelhas
e passagens aéreas

A consumidora não é a
supermulher dos anúncios,
segundo a Voltage, especializada
em comportamento humano.
Conduzida por Paulo Al-Assal,
diretor da agência, a pesquisa
ouviu mulheres com idade entre
20 e 40 anos, das classes A, B e C.
A conclusão é que os sonhos
delas estão ligados à família e à
maternidade, mesmo para quem
divide o dia entre a casa e a
empresa. Ao tornar-se mãe, a

Uma receita para a publicidade
conquistar o público feminino

O endividamento não é mau. Ao
contrário, financiar, parcelar o
pagamento da compra de bens
e ou serviços, é importante fator
para viabilizar o consumo nas
faixas de rendimento mais baixas.
Assim é como Adelaide Reis,
economista da Fecomércio-SP,
observa a situação dos

paulistanos com renda familiar
de até dez salários mínimos.
“Neste grupo, 6% das famílias
não terão como pagar as contas
até o final do ano. É necessário
colocar na ponta do lápis todos
os gastos e confrontá-los com
a receita (salários mensais)”,
recomenda ela. “Se faltar

dinheiro, a saída é renegociar
com os credores. Também é
possível buscar empréstimos
com taxas de juros mais baixas,
como o crédito consignado,
por exemplo, e quitar as
dívidas como as do cartão de
crédito e do cheque especial”,
orienta Adelaide Reis.

Ter dívidas não é mau...
O problema é como pagar a conta

O município de São Roque (SP)
se estrutura para ser, de novo,
um grande produtor de vinho.
O detalhe é que a viticultura da
cidade pretende atender o grande
público com a diferença de que
a popularidade de seus vinhos
passa a agregar o refinamento
encontrado nos grandes centros
produtores. Cláudio Góes,
presidente do Sindicato da
Indústria do Vinho de São Roque,

explica que “no passado a bebida
tinha como matéria-prima uvas
de mesa de origem americana.
Agora, após anos de pesquisas,
os parreirais são formados
por uvas europeias e híbridas
desenvolvidas por instituições
como Embrapa, Instituto
Agronômico de Campinas
e com a produção apoiada
pela Fapesp, Fiesp e outros
parceiros do mais alto nível”.

São Roque prepara a
produção de vinhos finos

Na BMF/Bovespa o trabalho que
difunde a cultura do mercado
de capitais passa pela educação
de mulheres e crianças.
Patrícia Quadros é a gerente
de Popularização da entidade
e considera essencial a realização
de programas como o realizado
com a TV Cultura. Além disso,
em abril, a BMF/Bovespa realiza
o curso Mulheres em Ação, cujo
conteúdo traz detalhes de como
a Bolsa funciona e como se faz
para montar uma boa carteira
de ações. Também está em
andamento o projeto que
orienta crianças de 7 a 11 anos.

As mulheres
vão à Bolsa

Azul oferece descontos e dá presentes às passageiras

O brasileiro não deve ter receio de fazer compras a prazo. Só precisa planejar o orçamento

Cultivo de uvas finas vai ganhando espaço nos vinhedos de São Roque

Bolsa de Valores se abre às mulheres

mulher muda seus hábitos.
A alimentação se aproxima das
preferências dos filhos e as linhas
light e diet ajudam a manter
a forma. Se algum produto
decepciona, pode ocorrer
o abandono da marca. Para
encantá-la, a receita é a alegria,
pois o ideal é um parceiro
capaz de fazê-la rir. Então, Paulo
Al-Assal questiona: “Por que
ao abordar as mulheres as marcas
deixam de fora o bom humor?”.

OceanAir montou equipes exclusivamente femininas
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